| TREND DEL TURISMO IN PUGLIA NEL 2023

PRESENTAZIONE PER LA

BIT - Borsa
1— 4.4 @ Internazionale
42 ]~ delTurismo

W Milano | 5 febbraio 2024

2

A

Y ATA

a cura dell'Ufficio Osservatorio di Pugliapromozione PR e Ll




| TREND DEL TURISMO IN PUGLIA NEL 2023

OVERVIEW
 Brand Awareness e Prodotto Cultura:

— le indagini di Yoodata

- Il movimento turistico negli esercizi ricettivi:
analisi dell'andamento regionale su dati Istat

« Altri dati sul turismo in Puglia

« Il Turismo delle Radici:
I'approfondimento di Uniba e Tecnopolis

- Il Prodotto Balneare:
il bollettino a cura di Risposte Turismo

« Il turismo e i grandi eventi:
a cura di Lybra/Zucchetti

- Travel Experience:
il sentiment sugli attrattori della Puglia secondo Data Appeal

‘-—'l
e La nuova Data Platform:
I'innovazione dei sistemi di consultazione on line

dei dati sul movimento turistico
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IL MOVIMENTO TURISTICO

NEGLI ESERCIZI RICETTIVI:

analisi dell'andamento regionale
su dati Istat

FONTESE I 62 NI T A2y A RS WditP@liaprdmiotiohe2su desial/ SodtibistérdaNRhgia per

f Qhda SN (2NR2 ¢ @R geinaicBARono da cenkiderarsi Rréviisonieparmaticoprono
f Q ydeiposti letto regionaliNeiprossimi giorndel 2024i dati continueranno ad aggiornarsi mamano che si
completeranno le trasmissioni al sistema regionale da parte delle strutture ricettive ancora mancanti.

Per omogeneita di analisi con gli anni precedenti sono stati considerati i dati provenienti dalle strutture ricet
del comparto alberghiero ed extralberghiero.




IL MOVIMENTO TURISTICO NEL 2023

| PRINCIPAILNDICATORE LEVARAZIONI%DEL2023RISPETTALIANNOPRECEDENTE

Arrivi stranieri BEREERee (+22%) UPERATI16,3MILIONDIPRESENZMEL2023;

LA CRESCITRELTURISMONTERNAZIONAEEDEL+22%PERGLIARRIVE DEL+16%PER.E
RUOYRIEUERIN  3.029.000 (+2%) PRESENZE

- : L BILANCIGURISTICOOMPLESSI\BDFINEANNOSI ATTESTAL +8%DEGLARRIVE IL +4%
RUNRGIEUN 4 504.000 (+8%) DELLEPRESENZE

Presenze stranier [T O(+16%) [ IrERNAZIONALIZZAZIOEBLARRIV(LAQUOTADI STRANIERIULTOTALEPASSAAL29%

AL34%NEL@RC@®I UNANNOE NONOSTANTI@NDAMENTOELTURISMONAZIONALEIA
RIMAST®RESSOCHETAZIONARIG2%GLIARRIVE - 1%LEPRESENYE
Presenze italian 11.400.000 (1%)
POSITIVAL TRENESTIVO+3%GLIARRIVE +0,5%1_ EPRESENZFA GIUGNQA SETTEMBRE

2023RISPETTAL2022;

szl 16.390.000 (+4%)

[ KCREMENTDELANCOMINGARRIVIDAOTTOBRE DICEMBRECDEL+10%E DEL+5%PER

Permanenza medigeRINeiny PERNOTTAMEMPRESENZE

Internazionalizzazione
arrivi 34%IL TURISMGSTRANIERSULTOTALE+4 PUNTIN UNANNO

WICUEVNENrZEVINE  3004(+3 pUNTIRISPETTAL 2022)
presenze Note: arrotondamentalle centinaia.
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—— Arrivi italiani
—— Arrivi stranieri

—— Arrivi complessivi

9 STATAMPIAMENTRECUPERAESUPERATID
MOVIMENTQURISTICDEL2019
PERVIADELL/GRANRIPRESBELTURISMO
INTERNAZIONALANCHBI LUNGARAGGIO+34%
GLIARRIVE +30%LEPRESENMNEI2023RISPETTO
AL2019.

+8%GLIARRIVE +6%LEPRESENZEDTALNEL
QUINQUENNIO

—— Presenze italiani
—— Presenze stranieri

—— Presenze complessive
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Quota % di italiani e stranieri sul totale arrivi

m Arrivi stranieri

m Arrivi italiani

Quota % di italiani e stranieri sul totalpresenze

m Presenze stranieri

B Presenze italiani

2019 2022 2023

Quota % mensile per provenienza (2023)

2019 2022 2023

IL TASS@INTERNAZIONALIZZAZIORECNCOMING
RAGGIUNGE 34%DELTOTALELUSMEL2023 (L

30%PER.EPRESENYE

IL PICC@EIVIAGGINTERNAZIONARIREGISTRREL

—— Arrivi italiani MESBDI LUGLIGE SETTEMBR#A PROSEGUONO

ANCHEPERTUTTOOTTOBRMENTRE TURISTITALIANI
CONTINUAN@ PREDILIGEREOGGIORMNEIMESIDI

—— Arrivi stranieri

—— Arrivi complessivi
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ANDAMENTO MENSILE

Arrivi
201920222023
806.737 840.605 847.166
65.739
620.873 c60151 co 711
518.792
395.087 S o
‘Bom | " 298.824
) 170.191 n .
107.452 101663 111.643 114.017 153.962 I I I I I I I I 148.872 152.968 148.850
a=m mmE HmB T1HI]
Gennaio Febbraio Marzo Aprile Maggio Giugno Luglio Agosto Settembre Ottobre Novembre Dicembre

 Arrivi 2023 ®m Arrivi 2022 m Arrivi 2019

Presenze
201920222023

4.360.296 4.438.788
3.683.860

3.445.340
2.236.40/ 13, 568 2.088.585, gea 703
1.001.77
694.784 661.274 %60'846 849.352 713.963
240.244 217177 236.889220.007 345.629343.201 - 336.529340.044  315.848303.666
e I s | | [ ]
Gennaio Febbraio Marzo Aprile Maggio Giugno Luglio Agosto Settembre Ottobre Novembre Dicembre

m Presenze 2023 m Presenze 2022 m Presenze 2019




LA DOMANDA STRANIERA

Top 15 per arrivi e presenze (2023)

Germania 174,630

Francia
Svizzera
Stati Uniti d'’America 127.319

Regno Unito

Paesi Bassi

Polonia 297 282
Belgio 207.110
Spagna 148.696
Australia 135.965
Austria. ™ 35 104
Canada 95.258
Romania 26-233'351
Brasile 34-%%1_774
Irlanda 1-%?540

252.983

275.734

GERMANIARANCIAS/1IZZERASATIUNITIE REGNAUNITOSICONFERMANA® VERTIADEL
828.869 RANKINGERQUANTITEDI NOTTITRASCORSEPUGLIAE RAPPRESENTANSSIEME. 50%DEL
MOVIMENTOURISTICINTERNAZIONALE
676.021
RISPETTAL2019 CRESCEONPARTICOLARETENSITA ADOMANDAPROVENIENTIA FRANCIA
STATIUNIT| S/1ZZERAGERMANIA POLONIMA ANCHEDAALTRIMPORTANTMERCATEXTRA

= Arfivi EUROPEIAUSTRALIACANADA BRASILE ARGENTINA

m Presenze

241.201 Variazione in valori assoluti (2012023)

® Variazione in v.a. arrivi

140.134 m Variazione in v.a. presenze

82.280
80210 72.128
63.851

46.772 46.428
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LA DOMANDA NAZIONALE

| £t aaArFAOl

Puglia
Campania
Lombardia
Lazio
Emilia-Romagna
Veneto
Piemonte
Sicilia
Toscana
Abruzzo
Marche
Calabria
Basilicata
Umbria
Liguria
Bolzano
Trento
Friuli-Venezia Giulia
Molise
Sardegna

Valle d'Aosta

440.177

28 410

45 187

4.050

647.652

S e 574077

110.702 509.802

dddi*354 033

B’ 338,597

28&'%00.482

She ‘363567

480338 344

o784 017

8184 275

154 697

98160

'95%97
¢“dP8o1
807794
58476
13839

NNRA OA S LINB:
2.408.488
1.826.317
1.613.520
1.410.613

RSPETT@L2022LADOMANDANAZIONALEN PUGLIAECAUMENTATAEL+2%PERGLIARRIVA FRONTBI
UNALIEVECONTRAZIONEELLPPRESENZEEL-1%MENTRBUL2019LARIDUZIONECDI CIRCAL -1,5%.

CRESCRISPETTALPERIOD@REPANDEMIC@ MOVIMENTAO URISTICPROVENIENTRA PUGLIA CAMPANIA
MA REGISTRANGECREMENTRAIL5 ELQ YAt CUNREGIONDELNORD REMONTELOMBARDIADEMILIA
ROMAGNAANCHECOMECONSEGUENDAUNARIDUZIONBELLACOMPONENTEUSINESSERVIADELLE
MOLTEATTIVITELAVORATIVBEL EGATAL LOSMARTWORKING ALLAMODALITADINCONTROAREMOTO
DIFFUSASIURANTEAPANDEMIAOLTRER UNAGENERALEONTRAZIONEELPOTERBRCQUISTOEGLI

ITALIANLEGATA INFLAZIONECARGVITA

| VIAGGDEIPUGLIELUNTERN@ELLREGIONRAPPRESENTANRCHEEL2023I1L 25%DELTOTALBEL
MOVIMENTOURISTICRAZIONALE
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FOGGIA 2023

ARRIVF 961.300

PRESENZE 4.292.300

VARIAZIONR022/2023
ARRIVE +3%
PrRESENZE+0,5%

VARIAZIONR2019/2023
ARRIVE-0,2%
PrRESENZE-1,5%

BAT 2023
ARRIVE 177.600
PrRESENZE 391.400

VARIAZIONR022/2023
ARRIVE +3%
PRESENZE +12%

VARIAZIONR2019/2023
ARRIVE +2,5%
PRESENZE+1%

m

FOGGIA BARLETTA ISOLE TREMITI
. ANDRIA
TRANI

TRENDPOSITIV®ERTUTTEH.EPROVINCERAIL 2022E1L 2023

"
=
u
BARI
[
MARADRIATICO

L]
TARANTO

MAR IONIO

BARI 2023
ARRIVE 1.313.400
PrESENZE 3.123.700

VARIAZIONR2022/2023
ARRIVE +12%
PRESENZE+6,5%

VARIAZIONR2019/2023
ARRIVE +10%
PRESENZE ¥16%

BRINDISI
1

u
LECCE

TARANTO 2023
ARRIVE 308.000
PrRESENZE 1.209.800

VARIAZIONR2022/2023
ARRIVE+4%
PrRESENZE+0,1%

VARIAZIONR2019/2023
ARRIVE -5%
PRESENZE-3%

BRINDISI 2023
ARRIVF 590.000
PRESENZE 2.189.900

VARIAZIONR022/2023
ARRIVE +9%
PrRESENZE+4,5%

VARIAZIONE2019/2023
ARRIVE +16,%%0
PrRESENZE +10,5%

LECCE 2023
ARRIVE 1.239.100
PrRESENZE 5.173.700

VARIAZIONR2022/2023
ARRIVE +8%
PRESENZE+5%

VARIAZIONR019/2023
ARRIVE +15%
PRESENZE+8,5%

Note: arrotondamentalle centinaia.




LE PRINCIPALI DESTINAZIONI

Top 15: arrivi e presenze nei comuni pugliesi

Vieste
Bari
Ugento
Lecce
Fasano
Otranto
Gallipoli
Peschici
Carovigno
Monopoli
Ostuni
Melendugno
San Giovanni Rotonda
Porto Cesareo

Polignano a Mare

845.784

773.386

679.813

661.043

40
584.496

562.317
i 558.461
d 556.424
Y 517.871

510.624

Y 367171

4 389

388.619
2§§5.776

1.038.067

1.960.580

m Arrivi 2023
m Presenze 2023

[ AODAMENT@OMUNALRISPETTAL2022EAL2019EVIDENZINCREMENBUPERIORI
AL15%PERALCUNCOMUNKI FORTERYOCAZIONBALNEAREN PARTICOLAREONOPOLE
POLIGNANCSEGUONGALLIPOLE PORTAOESAREO

BUONRISULTARNCHEPER ECITTACHEREGISTRANGELCASDI BARIIL +10%IN MEDIA
DI ARRIVE PRESENZIEECCE+11%)E SAN GOVANNROTOND@+153%).
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IL MOVIMENTO TURISTICO PER COMPARTO

Arrivi e presenze per comparto
Anni (20192023)

9.049.768 8.764.951 9.258.116

7.340.430 7.049.279

6.182.181

m Esercizi alberghieri

2.839.688 2.947.314

1.754.692

2.655.745
1.605.256

m Esercizi extra alberghieri

1.310.994

Arrivi Presenze Arrivi Presenze Arrivi Presenze

TRAIL2022EI1L2023 CRESCONENTRAMBICOMPARTI
+7%GLIARRIVNEL@L BERGHIER*9%NELBXTRALBERGHIERO
+3%LEPRESENME LA BERGHIER4%NELEBXTRALBERGHIERO

RSPETT@L2019LAVARIAZIONKDEL-3%PER @I BERGHIERIHERISENTHRAGGIORMENTEEGLEFFETDELLACONTRAZIONE
DELLAOMANDANAZIONALE DELCALCREGISTRANELLESTRUTTURE CATEGOR, 2E1 STELLA

NELCOMPLESSOMOVIMENTO URISTICEKLRESCIUTREL+8%PERGLIARRIVE DEL+6%PER_EPRESENZRAL2023AL2019.
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LE LOCAZIONI TURISTICHE

Arrivi e presenze nelle LT (Locazioni turistiche)

Lecce

Bari

Brindisi

Taranto

Foggia

Barletta-Andria-Trani

2
151.106

83
125.295

761.082

1.128.578

W Arrivi

H Presenze

DALIONTRODUZIONEELQS (CGODICHDENTIFICATNV&RUTTURAE A PARTIREAL2021 LAREGIONE

PUGLIARACCOGLINCHE DATISULMOVIMENTO URISTICRELLEOCAZIONIURISTICHET)DELLA

REGIONEFPROMUOVENDIGAREGOLARIZZAZIGNEDENTIFICAZIOREGLAPPARTAMENUDITILIZZAT]I
CONFINALIT&XURISTICHE

NEL2023 SONCSTATREGISTRATB3VIILAARRIVE 2,5MILIONIDI PRESENZEONUNADURATA
MEDIADELSOGGIORNDI TRENOTTI

LE LTVENGONQ@TILIZZATEOPRATTUTDAGLBTRANIERIAQUOTAXDEL40%,SEIPUNTPILL
ELEVATRISPETTALLAMEDIAREGIONALEILEVATNEL@! BERGHIERENELEBXTRALBERGHIERO
(34%).

PERNUMEROSIT®ELLIPRESENZE VETTAVI SONCLEPROVINCEI LECCE1,IMILION) E BARI
(76 IMILA) CHESICLASSIFIGRVECRLPRIMOPOST®ERARRIV(337MILA).

NOTE: ITASS@ITRASMISSIONEEIDATIPER.ELT9 DEL68-70%
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Posti letto
Numero strutture
38.373
201.568
182.415
106.599
9.148
1.069
‘ ‘ ‘ Locazioni turistiche  Extra-alberghiero Alberghiero
Locazioni turistiche  Extra-alberghiero Alberghiero

NEL2023LQFFERTRICETTIVEKLOMPOSTBAPILLDI 38MILALOCAZIONIURISTICHEERUN TOTALBI CIRCA0IMILAPOSTLETTODAOMILA
STRUTTURECETTIVEEL@XTRALBERGHIER&B, CAMPEGGNILLAGGAFFITTACAMERECC) PERL82VILAPOSTLETTE DAOLTREAILLESTRUTTURE
ALBERGHIERERPILLDI 10GMILAPOSTLETTO

FONTEDATIPROVENIENDALDESTINATIONANAGEMENSYSTENDMS DI PUGLIAPROMOZIQISERUTTURECETTIVEEGISTRATENCIS(CODICEDENTIFICATNSTRUTTURALDMSNEL2023.
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10,0 - 80.000

3 ]
z
b=
9,0 8,4-9.0 5383 84-89) 78000 °Z
- 76.000
8,0
- 74000
7.0
Nota metodologica L 72,000
Alfine di ridurre al minimo le componenti
erratiche dei valori di stima e di 6,0
previsionesono stateutilizzatefunzioni - 70.000
interpolanti di natura polinomiale.
La letturae interpolazione delle variabili 5,0
in oggetto ha consentito di costruire - 68.000
rangedi oscillazione
Si é tenuto conto del PIL ai prezzi di 40 | 66,000
mercato- valori concatenati (milioni di 34
euro).
3,0 - 64.000

2006 ... 2010 .. e 2013= .0 2015% ... 2017= .. 2019 * 2020= 2021 * 2022 = 2023+

Incidenza del turismo sul PIL della regione Puglia (asse sx)
a1, a1 prezzi di mercato - valon concatenatt (mibions di enro). Anno di nfenmento 2015 (asse d=)

FONTE E ABORAZIORSTIMHPRESUDATISTAT, BGLIAPROMOZIOMEENZIAREGIONALBELTURISMO




| PASSEGGERI NEGLI SCALI PUGLIESI

Traffico passeggeri

(Anni 20192023)
6204869 ©6-461.000

5.544.958

m 2019
m 2022
m 2023

3.168.000
2 697.821 3.065.543

Bari Brindisi

NEL 2023 IL GINO LISA DI FOGGIA REGISTF

FONTE DATIENAC AEREOPORDI PUGLIA CIRCA 49MILA PASSEGGERI

9 PDSITIV@NCHHL TRENIDEIPASSEGGEREGLBCALPUGLIESI

BARI 2023 BRINDIS023
6.461.000P,ASSEGGERI 3.065.543ASSEGGERI
VARIAZIONR022/2023 VARIAZIONR022/2023

+4% +3%
VARIAZIONR019/2023 VARIAZIONR019/2023
+16% +17%




IMPRESE E ADDETTI

Imprese attive e addetti del comparto turistico

188.250
178.586
162.268

B Imprese attive

m Addetti

e

2019 2022 2023

FONTE DATICAMEREDI COMMERCIQ@ (1) ATTIVITADEISERVIZDI ALLOGGI@ DI RISTORAZIONE (N)NOLEGGIOAGENZIBIVIAGGICH (R)ATTIVITA
ARTISTICKHEPORTIVBI INTRATTENIMENEDIVERTIMENTO

DAL2022AL2023LEIMPRESETTIVESULTERRITOREONCCRESCIUTEEL+2%MENTREL NUMERMEGLADDETTKAUMENTATOEL+5%.

RSPETT@L2019LEIMPRESREGISTRAND+8%E GLIADDETTIL +16%.
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BRAND AWARENESS

E PRODOTTO CULTURA:

le indagini di Yoodata

a9¢h5h[ hDL! 59[[Q!bd[L{L v;!b¢LC! CL=Z!
BRAND 4.049INTERVISTEAWI (OGMPUTERSSISTEWEBINTERVIE)VMERCATB00 INTERVISTETURISTPROVENIENDA
ITALIA FRRANCIAREGNAUNITOE DAIMERCATEMERGENTANADA POLONIAE AUSTRALIA

PRODOTTO CULTURAOS53INTERVISTEAWIA UN CAMPIONIRAPPRESENTATIMELLAOPOLAZIONEALIANA 1.565
INTERVISTETURISTPROVENIENDA FRANCIA GERMANIZA REGNAUNITQ




NOTORIETA DELLE DESTINAZIONI DEL MEDITERRANEO

La Puglia e la seconda destinazione nella graduatoria di notorieta O ITALIA
Notorjeta Notorjeta
_ totale totale
Valori %
Canarie @ 77 78
siciia [ 20
89 Isole della Grecia gl 70 77
Puglia | S
L] 20 88 Basilicata 4 76 77
spagna [N 66 o Malta [N 68 77
Francia || 0N 74 Isole Baleari [l 68 74
Toscana - 7?2 87 Albania ' 70 73
sardegna SN 59 86 Tunisia @ 69 72
Costa Azzurra§ 81 83 Marocco Jl 68 72
Campania __ 61 83 Grecia continentale [ GG 43 71
Emilia-Romagna [l 73 83 Provenza § 70 70
Calabria - 70 82 Cipro ' 66 70
veneto [l 68 80 Andalusia i 67 69
Corsica { 78 9 Catalogna |5 61 68
Croazia [JJ§ll 70 79 Montenegro 4 63 64
® Top of Mind H Altre spontanee Suggerite
TOPOFMIND: RA NR&LR&aGE Fffl R2YIFYyRFY vdzkf & €1 LINAYl R@endidyl T A2yS GdzZNRaGAOI
mente?

bh¢hwL9¢! Q c{odhribpdstetalfa domanda: Quali altre destinazioni ti vengono in mente?
bh¢hwL9 ¢! Q-% di Dspo8tevdSiy> per Puglia alla domarktiguali tra queste destinazioni conosci, anche solo per averle sentite
nominare?

BASE: totale campione (Italiz=500)




VALUTAZIONI DI SINTESI SULLE DESTINAZIONI

DEL MEDITERRANEO

Per gli italiani la Puglia & prima per Vicinanza emotiva assieme alla Sicilia O ITALIA

Vicinanza

emotiva Economicita

Valutazione general

NYSSISE NN 00 DEN b
Albania/coste albanesi (n:367_ 6,5 _ 5,7 _ 7,9 .
| | Medie su scala-10

Come valuti ciascuna delle seguenti destinazioni considerando le tue esigenze, quando decidi la destinazione di una
vacanza? Per rispondere utilizza la solita scala di punteggi da 1 a 10, dove 1 significa che non potrebbe affatto loddisfare
tue esigenze, mentre 10 significa che potrebbe completamente soddisfare le tue esigenze; usando i punteggi intermedi
potrai graduare la tua valutazione.

Quanto ti senti vicino/a emotivamente a ciascuna delle seguenti destinazioni turistiche?

Quanto reputi conveniente e con un buon rapporto quadigzzo una vacanza in questa destinazione?

BASE: intervistati che conoscono ciasct@stinazione




IL NEPROMOTER SCORE PUGLIA

14 2] 3] 415 ] 6 9 | 10

Detrattori Promotori
14,9% 47 .6%

NPS % Promotort % Detrattori=+32,7%

NPS (valori %)

34 33 33 31
24
17
12
ISOLE GRECHE PUGLIA TOSCANA SICILIA CALABRIA EMILIA-ROMAGNA  ISOLE BALEARI .

-17

Gonsiglierestad un parente/amico/collegadi fare unavacanzan questadestinazione®tilizzala solitascalada 1 a 10 dovel significa
chenonla consiglierestaffatto e 10 chela consiglierestsicuramenteUtilizzai voti intermedipergraduarela tua valutazione

O ITALIA

IL NETPROMOTERCORE USATAPERVISURAREA
PERFORMANCEPRODOTHSERVIZE SINTETIZZA
LASODDISFAZIONELCLIENTE LASUAFEDELTAL
BRAND

QUANTCPIUALTOE LANDICENP STANTOMAGGIORE
ELACAPACITRELBRANIDI ATTRARREUOVI
CONSUMATORTTRAVERSDPASSAPAROBASITIVO
DEISUOICLIENTI




VALUTAZIONI DI SINTESI SULLE DESTINAZIONI

DELMEDITERRANEO

Tra i turisti dePaesiconsolidati la Puglia e prima per Vicinanza emotiva ed Economicita

Vgleur%% e \e%%%r\}éa Economicita
isole greche (n=960) G 1 [ [ N s
Toscana (n=853) [ NG : R - I
sicilia (n=966) | NN .o I - I -
Puglia (n=419) |GG s o I |
Emilia-Romagna (n=320 | N .9 I s N s
Calabria (n=474) [ NG| 7.7 I KA
Isole Baleari (n:718)_| 7,5 _| 7.0 _‘ 7.5
AIbamez/::;(t)z)albane&_ 6.3 - _ 6.7
Valutazigne Vicinanza  Egonomicita
Isole greche (n=1327) 8,4 7,4 7,5
Toscana (n=1230) |82 | 7.4 74
Puglia (n=314) |82 7,7 | 7.8
Sicilia (n=1295) |81 | 7,2 | 7.4
Emilia-Romagna (n=348) |81 7,5 7,7
Calabria (n=622) 17,9 |70 | 7.4
Isole Baleari (n=445) |78 | 7.0 | 7,5
PfolyAl «kO2adS kEok yeoaA 5,7 | 6,7

PAESI ESTERI
CONSOLIDATI

PAESESTERI
EMERGENTI

Medie su scala-10

(L= 2

Come valuti ciascuna delle seguenti destinazioni
considerando le tue esigenze, quando decidi la
destinazione di una vacanza? Per rispondere
utilizza la solita scala di puntec};gi dalal0, dove
1 significa che non potrebbe affatto soddisfare le
tue esigenze, mentre 10 significa che potrebbe
completamente soddisfare le tue esigenze;
usando i punteggi intermedi potrai graduare la
tua valutazione.

uanto ti senti vicino/a emotivamente a ciascuna

elle seguenti destinazioni turistiche?
Quanto reputi conveniente e con un buon
rapporto qualitaprezzo una vacanza in questa
destinazione?




IL NETPROMOTER SCORE PUGLIA

pAESI ESTERI @ |
L '] ' '
Detrattori Neutrali Promotori
17,3% 36,1% 46,6%
: : Qonsiglieresti ad un
20 -0 = 0
NPS % Promotori- % Detrattori=+29,2% parente/amico/collega di fare una

vacanza in questa destinazione?
Utilizzala solitascalada 1 a 10 dovel
significa che non la consiglieresti

29 *° 34 30 26 ”
17 affatto e 10 che la consiglieresti
. . . ALBANIA sicuramente Utilizza i voti intermedi
pergraduarelatua valutazione

PUGLIA ISOLE GRECHE TOSCANA SICILIA EMILIA-ROMAGNA  CALABRIA ISOLE BALEARI

NPS (valori %)

[ ® ] ] PAES! ESTER
" ) \ ; EMERGENTI @@

Detrattori Neutrali Promotori
15,7% 37,3% 47,0%

NPS: % Promotori% Detrattori = +31,3%

NPS (valori %)

39 37
I 32 31 31 31 27
ISOLE GRECHE TOSCANA SICILIA PUGLIA EMILIA-ROMAGNA CALABRIA ISOLE BALEARI - A
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Paesi esteri Paesi esteri
consolidati emergenti
Italia
61%
60% 60%
| i B € )p AuA
Media 7,8 7,7 7,8

PAESI ESTERI 0
]

CONSOLIDAT = £=

34%

28% 29%

PAES| ESTER ‘e Co

EMERGENT! (sl

12%  11%

Dalab Da6a?7 Da8a 10

Pensandola nel suo complesso, utilizzando una scala di giudizio compresa tra 1 e 10, dove 1 = voto minimo e 10 = vpthenassigaresti
all'offerta turistica pugliese?

BASE: intervistati che conoscono la Puglia anche solo per sentito nominare o la riconoscono su cartina (ltalia n=499; paesi
consolidati: n=910; paesi emergenti: n=1.032)




IL PRODOTTO CULTURA

() ()&

ITALIA & ESTERO
Conoscenza Visita ultimi 10 Conoscenza Visitaalélrt]iimi 10
Alberobellc I 65 W— 32 Bar I 29 16
Gallipol N 58 W 24 Basilica di San Nicola a | lll 25 15
Lecce N 53 . 27 Castel del Mont [l 22 14
Bar NN 51 e 21 Lecccll 22 15
Polignan IS 51 W 20 a2y(s {1+ EE 20 14
Basilica di San Nicola a | NN 48 B 19 Brindis Il 19 14
Ostun N 48 19 MART Tarant ll 19 I3
Tarantc NN 46 B 13 Castello Svevo di Bl 17 15
Otranto NN 44 19 Cattedrale di Luce Il 17 I3
Vieste NN 44 . 17 Cattedrale di Tra Il 15 13
Brindis NN 43 12 Tarantc Il 15 I3
Monopoli NG 43 12 Monopoli ll 14 13
Manfredonic NG_—_GEG 37 W8 Antiquarium/ Canne della Battac ll 13 13
Castel del Mont NN 34 14 Gallipol Il 13 13
Martina Franc N 34 M8 Alberobellc Il 13 I3
azyas { W 30 B 13 Castello Svevo di Tr. Il 12 1 2 Valori %

QualiY2y dzYSy G Az OAlGGLE RQFNISEZ LI t IdélldPudliacdhdséaiicBesolopersbntitondrNBi®A RA Ay i SNBaas
QualiY2y dzYSYy i AX OAGiGL RQI NIdllaBugliardiMdtédnegRukimiAoaon®NBE aaS I NIA&AGA O2
BASEabitanti Puglia o dichiarano di conoscerla anche dopo sollecitazione (itail@an=2.036; Estero n=1.328)




CONSIDERAZIORINALIDELLENDAGINDI YOODATA

LA PUGLIAEVIDENZIMN PROFILOI IMMAGINEDECISAMENHOSITIV@ SODDISFACENTEITURISTATTUALE SUCOLOR®OTREBBERSTEGLIERCOMEMETADI VACANZ® ANBLIZSSVOLTAULLA
SCELTRELLAUGLIACOMEDESTINAZIONEJRISTIGMOSTRAPUNTDI FORZAELLAREGIONRISPETT@®QUELLCHESONCDEFINITDRIVEROSSIASPETTDETERMINANNELPROCESS®D SCELTA
DELLUOGMIVACANZALA PUGLIAE VINCENTPERLEBELLEZZRATURALE LELOCALITAI MARE LACUCINAIL CLIMA LACCOGLIENZZELLAOPOLAZIONEPRODOTTIIPICDA SCOPRIREA
SICUREZZA

PERALTRASPETTTHEPOSSONBSSERBETERMINANRNELLASCELTRELLAESTINAZIONE VACANZALAPUGLIAEVIDENZIMNVECRLCUNBEBOLEZZE ITALIASULTEMADELAFFOLLAMENTO
ASPETTOHBNFLUISCEULLISCELTEI VACANZAN MODOLATENTEDSSIMENODIRETT@ CONSAPEVQURA PUGLIAEVIDENZIANAPERFORMANGENOPOSITIVA

NEIMERCATTURISTIESTERIAPUGLIAMOSTRAJINANOTORIETANCORAN VIADI DEFINIZIONBNCHERISPETT@DESTINAZIOMEDITERRANERALIANE STRANIEREUCONOSCIUEE
CONSOLIDATEADDOVE NOTATUTTAVIALAREGIONEIOSTRA®L EVATEAPACITRI SUSCITARBVIPATIA VICINANZAE GENERAREEDELTA

IL NETPROMOTERSCORELINDICATOREHEMISURA.ACAPACITRELLAESTINAZIONEIRISTICBI GENERAREN PASSAPAROPASITIVOEITURISTE DIQUANTLACONOSCON@ MOLTQALTO
PERLAREGIONPUGLIA

TRAQUANTBONGGIASTATIN PUGLIASIAIN ITALIASIAALIBSTERGSIOSSERVANELEVATVALORDI CONVERSIORATENELCOSIDDETTUJNNEIDDI CONSUMQOL PERCORSTHAL TURISTA
INTRAPRENFERDIVENTARELIENTEEDELEDALMOMENTAN CUIIL TURISTRROVAL PRODOTTBUGLIAE ELEVATAAQUOTADI QUANTCIRITORNANEDIVENTANGLIENTFEDELDELLA
DESTINAZIONE

CONRIFERIMENTALLAVALUTAZIONEELRAPPORTQUALITAPREZZQ APUGLIAE CONSIDERATONVENIENTIRAI TURISTITALIANANCHERISPETT@D ALTRIDESTINAZIOMEDITERRANERU
QUEST@SPETTEINVECHRALEPRIME PERECONOMICISANELRANKIN®I VALUTAZIONBA PARTIDEITURISTS TRANIERRISPETTAD ALTRIREGIONITALIANB DESTINAZIOESTERE

[ IMAGINEDELLAPUGLIAE RICCA ARTICOLATPRAI TURISTITALIANE | TURISTDEIMERCATTURISTIGONSOLIDAH INVECESFOCATEANCORMACOSTRUIRIRAI TURISTDEIMERCATI
EMERGENT IN VIADI CONSOLIDAMENTO

OGGIILBRANCPUGLIAVOSTRAASUAMAGGIOREORZAN FRANCIZA NEGLIUSA EFORTPOSSIBILITA CRESCITA TUTTIGLIALTRMERCATANALIZZATDOVELARICERCRBVIDENZIA
L@QPPORTUNITH LAVORARPERFARECONOSCERBREGIONE TRASMETTEREUONALORCARATTERIZZANRUGLIAVUOLDIREAUTENTICITRELE@SPERIENZBIOIAE COINVOLGIMENTD
RISPONDAL BISOGN®I GREATEXPECTATIONG DESIDERIDI FAREESPERIENZARATIFICANTTHEDELIZIANOMEGATRENDBCHESIE AFFERMATECONSOLIDATOLIVELLMONDIALBELDLTIMO
DECENNIO

SFRVIRAANCHEN FUTUR®UNTARBULPATRIMONIQULTURALESULLAROMOZIONEBELPATRIMONIQNESCQELLACOMUNICAZIONESTERAEFINENDO INERARIEMATICE SERVIZI
COMPLEMENTAGIHEFESEMPI(DECARDINTEGRATFEEH_@CCESS@BENIE TRASPOQTI




| TREND DEL TURISMO IN PUGLIA NEL 2023

ILTURISMO DELLE RADICI:

I'approfondimento di
Uniba e Techopolis

METODOLOGIA QUANTITATB@A:questionari somministrati ad altrettanfersonenate in Puglia o con antenati
di origini pugliesi, di eta compresa fra i 35 e &bbi.



LA PUGLIA COME DESTINAZIONE PER IL TURISMO DELLE RADICI

Area geografica
I.a Puglia puo essere considerata una . Resto Altri
e ; : . . | Italia , ; .| Totale
destinazione per il turismo delle radici d’Europa | continenti
Poco 2,6 - 2,0 2.0
Piu no che si 1,7 5,7 2,0 2.5
Piu si che no 8.6 20,0 4,1 9,5
Molto 31,0 37,1 18.4 29.0
Moltissimo 56,0 37,1 73,5 57,0
Totale 100,0 100.,0 100,0 100,0
Distribuzione percentuale dei partecipanti secondo la loro
immagine della Puglia come destinaziothgristica
LA RICERCIIRAA CONOSCEREFONDQUN TARGEDI POTENZIAEATTUALTURISTDELTURISM@ELLIRADICI Decisanieatonegativa
DIMAGGIORINTERESFER_APUGLIA[ IKDAGINESIFOCALIZZBULINTERES $EQUESTRPERSONEERLA
VACANZAELLAREGIONBI ORIGINESUPREFERENZEUSTE COMPORTAMENDURANTHE VIAGGIQSUI R
PRINCIPABISOGNILEATTESE | LIVELLDI SODDISFAZIORBNRIFERIMENTALIBSPERIENDAVACANZAN
PUGLIA Piul negativa che positiva 55
Piu iti hy i 24,5
PERIL40,5%DEGLINTERVISTAXIMMAGINEDELLAUGLIACQPOSITIVAMOLTOPOSITIVRERL 27, 5%DEGLI RGO
INTERVISTATI
Positiva 40,5
GLI INTERVISTATROVENIENDA PAESEXTRAUROPEIOSTRANONAPROPENSIONELALTAPER N s
0lto positiva >

EFFETTUARE VIAGGION PUGLIA




LA PUGLIA COME DESTINAZIONE PER IL TURISMO DELLE RADICI

Area geografica

TOI.'nerz‘i in Puglia nel Ttalia Resto A!tri | praz

quinquennio 2024/29 d’Europa | continenti
Assolutamente no 1,7 - - 1.0
Probabilmente no - - 4,1 1,0
Piu no che si 0,9 2,9 4,1 2,0
P1u si che no 3.4 - 26,5 8.5
Probabilmente si 7.8 8.6 32,7 14,0
Certamente si 86,2 88.6 32,7 73,5
Totale 100,0 100,0 100,0 100,0

[ AQTACCAMENTXRLAREGIONE LADISTANZRELPROPRIQUOGATTUALBI RESIDENZRRIFLETTONKEIRISULTARELATI\AL DESIDERIDI TORNAREN PUGLIANELPROSSIMQUINQUENNILO

MENTREINAPERCENTUAMOLTCELEVATRI CHIVIVEIN ITALIAE NELREST@QUROPADICHIAREHECERTAMENTEORNERARISPETTIVAMENKR Y € EL&E| Yy ZQUiEL LEHECERTAMENTE

TORNERANNDAALTRCONTINENBONCUN NUMERCPIURISTRETTI PERSONE2,7%). GLORCCHENONPENSAN®I TORNAREONCPOCHISSIMSEPPUREAPERCENTUABEAMAGGIORERAI
RESIDENALDI FUORDALQIGROPAITALIAL, 7%, RESTOQUROPA, ALTRY,1).

| NUOVIEMIGRATRAPPRESENTANBNQUEUN IMPORTANTEEGMENTOURISTIGAN TERMINPOTENZIAMA ANCHEREALISIAPERCHBIUTTOSTOONSISTENDRLPUNTDI VISTAQUANTITATIVE
SIAPERCHBISPONIBILLVIAGGIAREERSQATERRMELLEORIGINE INTERESSAFFARLO




| TREND DEL TURISMO IN PUGLIA NEL 2023

IL PRODOTTO BALNEARE:

Il bollettino a cura di Risposte Turismo




LE PRINCIPALI COMPONENTI DI OFFERTA DEL PRODOTTO MARE IN PUGLIA

LE COMPONENTI ANALIZZATE

85 (OMUNICOINVOLDALTURISMYIAMARE

% Vieste NAUTICA
\ - @ CROCIERISTICA 7 FORTICONTRAFFICOROCIEREEL2023
. P BALNEARE 30 PORTTURISTIA@MARINE
> SPORT ACQUATICI
Foggia Manfredonia 500 STABILIMENBALNEARI
2 94 (ENTRE PUNTPERSPORARCQUATIES
Barletta 9.. 6.150STRUTTURELBERGHIERDEXTRALBERGH IBERE

: Bari
Andl’la - ‘ COMUNDELBALNEARE
Trani . Monopoli

L]
' Brindisi
‘ Porti con traffico crociere nel 2023

. Porti turistici e marine Fonte: elaborazione Rispost@irsmoper ARET, PugliaPromozione (2023). Note: * il dato include
e Centri rt ti Tarant Lecce marina e porti turistici che offrono ormeggi aperti ai diportisti nautici in transito; mentre non include
entri per sportacqua ici darsene, circoli velici e centri nautici dotati di ormeggi riservati unicamente a soci o diportisti stanzi
** il dato include circoli velici, centri nautici, scudes.d, societa di noleggiaivingcenter,
Ga"'PO" stabilimenti balneari, villaggi turistici che offrono servizio di noleggio per sport acquatici.
ranto
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LA PUGLIA DESTINAZIONE NAUTICA

Stranieri 15%

Italiani/Stranieri >

Italiani
85%

IN CRESCITATASSMEDIODI OCCUPAZIONEEIPOSTBARCANEI MARINAE PORTI
TURISTICI

80%0CCUPAZIONEEDIANEIMESIDIAPERTURA

+5% T TRANSITEIORNALIEREL2023RISPETTAL2022

3/4 DEITURISTNAUTICNOLEGGIANMMBARCAZIONEONLA
PROPRIFAMIGLIA

Fonte elaborazioneRisposteTurismosudati forniti dalle AdSRe Capitaneriedi Porto,2023

Tasso medio di occupazione dei posti barca
nei marina pugliesi (2023)

91,3% 92.8%
3%

86,6%
79,9%
71,8% 72,6%
59,7% . 62.4%
56,9% 56,6% 'I I 58,6%

Gen Feb Mar Apr Mag Giu Lug Ago Set Ott Nov Dic



LA PUGLIA DESTINAZIQNREOCERISTICA

| passeggeri movimentati dai porti pugliesi
nel 2019, 2021, 2022 e stime 2023*

DIMINUISCEACONCENTRAZIOSIELSOLPORTMI BARI AUMENTAA

800.000
RILEVANZBI TUTTIGLIALTRPORTI —
m Manfredonia
J 3 PORTNELLAOP25 DEL2023 700.000 m Otranto
m Monopoli
J +16%LUGLI023SULUGLIR022 600.000 Gallipoli
m Taranto
M Brindisi
8 COMPAGNIEUXURKEIPORTPUGLIESIN AUMENT@ENEL20231L30% 500.000 |
SULTOTALE u Bari
400.000
300.000
200.000
100.000
0

Fonte:elaborazione Risposte Turismo su dati forniti dalle AASP e Capitanerie di Porto, 2023. Nota (*): stime Risposte 2019 2021 2022 2023*

Turismo.




LA PUGLIA DESTINAZIGBAENEARE

Arrivi nelle aree balneari del «cluster mare»

Stranieri
ltaliani/Stranieri > 28% Estate 2023maggio-giugno-luglio-agosto)
120.000
Italiani
72% 100.000 2019 m2022 m2023
bStftQSaldll S HnHo &dzZ f Sw CRPEGES RSEf ! t dza3f AL
60.000
+1,42%PRESENZAUL2019 40,000
+6,2%ARRIVSUI2019 '
J 20.000 I I
o ] T
J PERMANENZMED|A4,9G|ORNGL|STRAN|EMSS,2GL"TAL|AN| Francia Germania Svizzera*Stati Uniti Regno Paesi BassiBelgio Australia Spagna Polonia
d'’America Unito
250.000
J | PRIMI3 MERCATSTRANIERIELBSTAT2023:
FRANCIAL8%, GRMANIAL4%E S/1ZZERBY% 200.000
Arrivi 2019 Arrivi 2022  ® Arrivi 2023
150.000
J | PRIMI3 MERCATITALIANDEL®STAT2023:
CAMPANIAL6%, DMBARDIA2%E LAZIO12% 100.000
50.000 | | I
o |||III|...._
R O I P S & . R R GNP GO
C’,&(‘Q@ o@\‘)l\ NS Q\o&,b% A?’Q?JQ\Q}(‘OQ @"x «oé' @Iz;\c (_,\ (J'Z}’b Q},b&\ oépv\:&ovb 0@ .x\q,@\) @o\ %?}b@%\zg\?_o%
(2 AN
Fonte: elaborazione Risposte Turismo su dati BFM&iapromozione. v & «° \\,@\ ¥
b20SY /2vdyA Ofd@dSNI GYENBE € OSEI 02N TA2yS yay AyOtdRS A RIGA NAFSAMRGAS (06 (20HTA2yA

alloggi privati;




LAPUGLIA DESTINAZIONESPORT ACQUATICI

Stranieri
[taliani/Stranieri > 34%
Italiani
66%
Principali Paesi di provenienza degli stranieri
nei centri sportivi acquatici in Puglia (2023)
19%
0 18%
36%DEICENTREPORRCQUATIQN LECCE
13%
0
J 40 CENTRDIVINGATTUALMENTATTIVIN PUGLIA 11% 11%
9%
5%
J 60%DEIGESTOREICENTREODDISFATDELLA
STAGIONRO023 I
Francia Germania Svizzera Stati Uniti Regno Unito Paesi Bassi Altro

Fonte: elaborazioni panel Risposte Turismo.




| TREND DEL TURISMO IN PUGLIA NEL 2023

ILTURISMO E | GRANDI EVENTI:
a cura di Lybra/Zucchetti
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LA FASE DREAMING: LE RICERCHE DI VIAGGIO

TREND REGIONALE
Focus sullatagione estivadate di checkn piu selezionatedai turistinazionali e stranieri
per isoggiorni nei mesi estiiGiugneSettembre)

Finestra di soggiorno @u

M Ricerche nazionali W Ricerche stranieri
100+

75+

504

05-giu 10-giu 15-giu 20-giu 25-giu 30-giu 05-lug 10-lug 15-lug 20-lug 25-lug 30-lug O4-ago 09-ago 14-ago 19-ago 24-ago 29-ago 03-set 08-set 13-set 18-set 23-set 30-set

25

Finestradi soggiorna Datedi checkin piu selezionatedai turisti nazionalie stranieri Ricerchedi pernottamentofatte nelle strutture ricettive dellaRegionePugliadal 01/ 04/ 23 al 30/09/23 per i soggiornidal 01/06/23 al
30/09/23.




LA FASE DREAMING: LE RICERCHE DI VIAGGIO

TREND REGIONALE
Focus sulla stagione invernatiate di checkin piu selezionate daazionalie stranieri
nelle principali regioni débud Italia per i soggiorni nei mesi invernéNovembreGennaio)

Finestra di soggiorno @%v

04-nov 09-nov 14-nov 19-nov 24-nov 29-nov 04-dic 09-dic 14-dic 19-dic 24-dic 29-dic 03-gen 08-gen 13-gen 18-gen 23-gen 28-gen 02-feb 07-feb 12-feb 17-feb 22-feb 29-feb

M Ricerche nazionali M Ricerche stranieri

Finestradi soggiorna Datedi checkin piu selezionatedai turisti nazionalie stranieri Ricerchedi pernottamentofatte nelle strutture ricettive dellaRegionePugliadal 01/08/2023al 15/01/2024per i soggiornidal 01/11/2023all
29/02/2024




IMPATTO DEI GRANDI EVENTI: IL RED BULL CLIFF DIVING

RedBull CliffDivingWorld Series Polignano a Mare

A IMPATTOTERRITORIABSTESA INFLUENZROSITIVAENERATBALIEVENTONONSICIRCOSCRIVEICAMENTE POLIGNAN@ MAREVA S|
PROPAGANCHBENEICOMUNICIRCOSTANCOMECONVERSANAUR| RUTIGLIANGE CASTELLANGROTTE

A POTENTENFLUENZMEDIATICALA SPINTAALLADOMANDAESTERANONE INNESCATBALLEAPPPPRECEDENDELIEVENTOBENSDALLA
SIGNIFICATMASONANZKNEDIATICAELLATAMPA

A LIMITATADIVERSIFICAZIOREIMERCATINONOSTANTEEVENT@BBIA ATTIRAT@ ATTENZIONEI TURISTPROVENIENDA DIVERSEARTDEL
MONDQ L'ANALISRIVELAHA '89%DELLAOMANDADI PERNOTTAMENEZONCENTRARRINCIPALMENREIMERCATITALIANA48,0%E
FRANCESHO0,8%).

Nota metodologica nel dettaglio del comunedi Polignanoa Mare, la percentualedi coperturastatisticadel comparto alberghieroe del 23,1% mentre per le strutture extralberghieree del 1,7% b St t chededBdrende
ConversanoJuri, Rutiglianoe CastellanaGrotte, la percentualedi coperturastatisticadel compartoalberghieroé del 18,8% mentre per le strutture extralberghiereé R S8 484 @ einformazioniqui raccolteoffrono spunti sui
trend in atto manon sonodaconsiderarsin termini assolutiper viadellanumerositadel campione




| TREND DEL TURISMO IN PUGLIA NEL 2023

TRAVEL EXPERIENCE:

Il sentiment sugli attrattori
della Puglia secondo Data Appeal

P N
A 4
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[ 1KDICATORESPRIME. GIUDIZIGCOMPLESSIVO Sentiment Inde)(

BASATGUL@NALISSEMANTICBEICONTENUDN
LINEPRESENBULLPRINCIPABIATTAFORMETA

BARI provincia

873/100

Sentiment dei visitatori
+0.6% sul 2022 / + 0.6 sul 2019
6574k contenuti analizzati

FOGGIA provincia

86,7/100

Sentiment dei visitatori
+0.7% sul 2022 ! + 0.3 sul 2019
212,5k contenuti analizzati

BAT provincia

873/100

Sentiment dei visitatori
+0.7% sul 2022 [ + 1sul 2019
212,5k contenuti analizzati

TARANTO provincia

87,4/100

Sentiment dei visitatori
+0.9% sul 2022 f + 1.3 sul 2019
184,9k contenuti analizzati

Sentiment medio

87,6 .

+0.7% sul 2022 / + 0.8 sul 2019

BRINDISI provincia

88,2/100

Sentiment dei visitatori
+0.7% sul 2022 ! + 0.7 sul 2019
194,2k contenuti analizzati

LECCE provincia

88,2/100

Sentiment dei visitatori
+0.6% sul 2022 / + 0.6 sul 2019
535,lk contenuti analizzati
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Sentiment Index: Comparto Attrazioni

Sentiment medio
BARI provincia

89,4
91,9/100

Sentiment dei visitatori +0.7% sul 2022 / + 1.1 sul 2019 L,
+1.3% sul 2022 / + 21 sul 2019 FOGGIA provincia

FOGGIA provincia

Sentiment Index: Comparto Ricettivita

BARI provincia

871/100

89,2/100

Sentiment dei visitatori
+0.5% sul 2022 / + 11 sul 2019

86,3/100

Sentiment dei visitatori

BRINDISI provincia

Sentiment dei visitatori
+1.4% sul 2022 / + 2.9 sul 2019
BAT provincia

88,3/100

Sentiment dei visitatori
+0.0% sul 2022 / + 0.2 sul 2019 .
LECCE provincia

88,6/100

Sentiment dei visitatori
+0.0% sul 2022 / - 0.5 sul 2019

TARANTO provincia

88,8/100

Sentiment dei visitatori
+1.3% sul 2022 / + 1.3 sul 2019

89, 2/] 00 +0.8% sul 2022 / - 0.4 sul 2019

+0.3% sul 2022 f - 0.9 sul 2019

Sentiment medio
87,9

Sentiment dei visitatori +0.5% sul 2022 / - 0.4 sul 2019

BRINDISI provincia

88,4/100

Sentiment dei visitatori
+0.3% sul 2022 / - 0,3 sul 2019

BAT provincia

88,2/100

Sentiment dei visitatori
+1.1% sul 2022 / + 0.2 sul 2019

LECCE provincia

89,1/100

Sentiment dei visitatori

TARANTO provincia

87,7100

Sentiment dei visitatori
+0.7% sul 2022 / - 0.4 sul 2019

Sentiment Index: Comparto Locali e Ristorazione

BARI provincia

86,2/100

Sentiment dei visitatori
+0.0% sul 2022 / + ¥X sul 2019

FOGGIA provincia

86,5/100

Sentiment dei visitatori
+0.5% sul 2022 / + 0.8 sul 2019

BAT provincia

86,8/100

Sentiment dei visitatori
+0.7% sul 2022 / + 1.4 sul 2019

TARANTO provincia

86,7/100

Sentiment dei visitatori
+0.9% sul 2022 / + 1.8 sul 2019

Sentiment medio

86,9...

+0.7% sul 2022 / + 1.1 sul 2019

BRINDISI provincia

87,7100

Sentiment dei visitatori
+0.7% sul 2022 / + 0.8 sul 2019

LECCE provincia

87,2/100

Sentiment dei visitatori
+0.8% sul 2022 / + 1.3 sul 2019

g +0.3% sul 2022/ - 02 sul 2019
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LA NUOVA DATA PLATFORM:

I'innovazione dei sistemi
di consultazione on line
dei dati sul movimento turistico




LA NUOVA DATA PLATFORM E LA CONSULTAZIONE ON LINE

‘ {‘ Homepage

Il Turismo in Puglia - Homepage

! Versione BETA
]
- £ 1
4 Mouimento Turistice Capacis Ricettiva — ANALMENTBN LINELADATAPLATFORNDI PUGLIAPROMOZIONENUOVGCSISTEMA
f T INTEGRATPER_LACONSULTAZIOREIDATISULMOVIMENTO URISTICBSULLACAPACITA
: o > S s RICETTIVBELSISTEMRUGLIESE
b S
: B
Confronto reg. ISTAT Riepilogo Imprese Attrattori, localita e infopoint Eventi e Attivita

‘{‘ Homepage > Cruscotio Indicatori

Cruscotto Indicatori

Dati relativi all'anno 2022 - Tasso di trasmissione delle strutture ricettive: 85%

8
H = / s | < I Arrivi per comparto
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